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EDITAL DE SELECAO ONDE HA REDE HA RENDA
MOVIMENTO CIDADE « ANO 2025

1. INTRODUGAO

1.1. O Movimento Cidade se identifica como um articulador de politicas publicas que se movimenta por
causas relacionadas a cultura nas cidades, incentivando dentro de seus programas a coletividade por meio
da criacdo de redes através de projetos, acdes e produtos de impacto econdmico e social, junto a parceiros
publicos e privados que acreditam e se conectam com o lema do movimento “cidade sdo pessoas”. E,
portanto, um movimento de cultura urbana, nascido no Espirito Santo que, através de uma
multiplataforma de canais, busca refletir sobre uma cidade melhor para todos em diversas atividades e
programacdes. O objetivo central do movimento é estimular a consciéncia sustentavel para provocar
mudanca de comportamento, pensamento e acdo; engajando causas, promovendo novos movimentos e
interagdo com a cidade, utilizando sobretudo a criatividade e a conexdo entre as pessoas.

1.2. O projeto Onde Ha Rede Ha Renda é uma iniciativa do Movimento Cidade Voltado a fortalecer a
sustentabilidade e visibilidade de redes de colaboragdo atuantes. Fard uma de suas itinerancias em Boa
Vista - Roraima por meio de um desafio de co-criacdo de uma solugdo inédita para o setor de economia
criativa.

1.2.1. O Onde Ha Rede Ha Renda, nesta primeira edicdo de 2025, é patrocinado pelo Nubank e
realizado pela Movimento Cidade Projetos Criativos, em co-produ¢do com o Instituto Movimento
Cidade e o Governo Federal, por meio do Ministério da Cultura, via Lei de Incentivo a Cultura..

1.2.2. O Movimento Cidade, € uma produtora capixaba composta por uma equipe de especialistas
com experiéncia comprovada publicamente, tera toda a responsabilidade pela gestdo e articulacdo
dos processos desse projeto, os quais configuram as etapas de chamada local, sele¢do e curadoria
dos resultados, contratagdo de palestrantes e facilitadores, revisdo e entrega da metodologia na
fase de capacitacdo e critérios de selecao e escolha da rede vencedora desta edicdo.

2. DO OBJETIVO

2.1. Esta chamada tem por objetivo selecionar redes ja existentes e pessoas que queiram construir novas
conexdes de geracao de renda e entrega de valor para o setor de empreendedorismo, economia criativa,
redes e coletivos que busquem visibilidade e aproximag¢do com outras redes de impacto econdmico e
social, que buscam como oportunidade, participar de um desafio de constru¢do de novas redes a partir de
uma trilha de formacdo, incentivo de bolsa e ajuda de custo para o desenvolvimento de um novo projeto.

2.1.1. A proposta tem como publico-alvo povos originarios, quilombolas e moradores de regides
periféricas, com idade a partir de 18 anos. Como requisito para participagdo, é necessario que 0s
participantes j& atuem com empreendedorismo, integrem uma rede ou coletivo, ou tenham
interesse em formar uma rede vinculada a economia criativa.
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2.1.2. Demais pessoas que ndo se enquadrem no perfil do publico-alvo terdo a oportunidade de
participar mediante lista de espera, cuja classificacdo seguira a seguinte ordem de prioridade:

a) moradores de regibes periféricas;

b) mulheres;

c) idade a partir de 18 anos;

d) ordem de inscricdo.;

Caso o publico-alvo definido ndo seja totalmente atingido, poderdo ser abertas vagas para pessoas
de faixa etaria superior, garantindo assim a ocupagdo das vagas e o sucesso do projeto.

2.1.3. O projeto ocorrerd de 13 (treze) a 18 (dezoito) de outubro de 2025, por meio de uma
formacgdo presencial. As/os participantes receberdo suporte completo, com uma metodologia
estruturada e facilitagdo de conteldos voltados a aplicagdo pratica de conceitos em negdcios
tradicionais e de impacto.

3. DASINSCRIGOES E DO PRAZO DA VIGENCIA

3.1. Alinscricdo é gratuita e podera ser realizada das 00h do dia 24 (vinte e quatro) de setembro de 2025,
até as 23:59h do dia 08 (oito) de outubro de 2025 através de preenchimento e envio do formulario de
inscricdo, disponibilizado no link.

3.1.2. No ato da inscrigdo, vocé precisara identificar em um dos campos do formulario se ja é
representante de alguma rede ou deseja iniciar uma nova rede. Lembre-se que essa rede precisa
ter vinculo com ambientes de gera¢do de renda e entrega de valor para o setor da economia
criativa.

3.1.3. Cada pessoa podera se inscrever como representante de um coletivo ou rede em apenas
uma oficina. Inscrigdes multiplas do mesmo representante em oficinas diferentes ndo serdo
aceitas e logo desconsideradas.

3.1.4. Coletivos e redes poderdo participar de mais de uma oficina, desde que cada inscri¢do seja
realizada por um representante diferente. E responsabilidade do coletivo indicar representantes
distintos para cada oficina em que desejar participar.

4. DA PROGRAMAGAO E CRONOGRAMA DO PROJETO

4.1. O projeto Onde Ha Rede Ha Renda busca promover a sensibiliza¢do, conexdo e integragao de redes ja
existentes e pessoas interessadas em co-criar novas parcerias para a elaboracao e aplicacdo de produtos e
servicos novos para ambientes de geracdo de renda e entrega de valor para o setor da economia criativa,
com prazos distribuidos no seguinte cronograma:
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IDENTIFICAGAO

DESCRIGAO E ORIENTAGAO

PERIODO DE OCORRENCIA

Chamada aberta e envio do
formulario para inscri¢do

Periodo para o publico conhecer
a proposta do edital, tirar
davidas e realizar o
preenchimento e envio do
formulario.

24/09/2025 a 08/10/2025

duvidas dos selecionados

de acesso ao grupo oficial da
imersdo que ocorrera em
formato presencial.

Selecdo e Divulgac¢do do Curadoria e andlise para selecdo 09/10/2025
resultado dos 150 participantes finalistas

para compor as turmas
Divulgacado do resultado e tira Comunicagao por email com link 10/10/2025

Imersdo presencial

Facilitagdo de contetddo e
oficinas para que as redes
selecionadas desenvolvam as
solugBes exclusivas do desafio.

13/10/2025 a 17/10/2025

Evento Final

Encontrdo das Redes

18/10/2025

4.2. No ato de inscri¢ao, o respondente deve confirmar:

| - Possuir disponibilidade para participar de todas as atividades deste projeto - conforme

cronograma e informagdes orientadas no item 4.1- caso seja selecionado para a respectiva fase;

Il - Estar ciente de que, caso seja selecionada(o), seu nome e imagem serao utilizados na divulgacdo
e em outras a¢des do projeto, associando-se indiretamente as marcas patrocinadoras do

Movimento Cidade.

Il - Todos os participantes deverdo comparecer ao evento final, que ocorrera no dltimo dia das
atividades. Neste momento, serdo entregues os resultados das oficinas, incluindo producdes,
estratégias e planos de acdo desenvolvidos ao longo da formagdo, garantindo integracdo, troca de

experiéncias e avalia¢cdo dos aprendizados

4.3. Aos participantes inscritos exige-se aten¢do a organizacao e ao cumprimento das agendas, atividades e
entregas previstas neste edital. E necessario o comprometimento e a presenca de, pelo menos, 1 (um)
representante da rede em todas as atividades, com assinatura da lista de presenca disponibilizada em cada
evento. O cumprimento deste requisito constitui critério de sele¢do e, em caso de descumprimento, pode

levar a eliminacdo do projeto.
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5. DAS ORIENTAGOES PARA A IMERSAO PRESENCIAL

5.1. Serdo selecionados, para esta etapa, até 50 (cinquenta) representantes por oficina, sendo permitido o
maximo de 2 (dois) participantes por rede. O grupo formado terd como objetivo desenvolver os desafios
propostos pela metodologia e, a partir da conexao entre as suas, criar um novo projeto fundamentado nas
habilidades de cada participante e nos conhecimentos compartilhados ao longo da semana.

5.2. Os custos de locomocdo, refeicdo ou demais ocasionados pela participacdo nessa etapa do programa,
que é presencial e de presenca obrigatéria ao longo de todos os dias, sdo de inteira responsabilidade do

participante.

5.3. Ao longo de todo o periodo de imersdo presencial, os participantes terdo o suporte de uma pessoa
facilitadora para aplicagdo da metodologia e direcionamento dos grupos em caso de ddvidas e

monitoramento das entregas no decorrer da etapa.

5.6. O conteudo programado para essa fase presencial sera estruturado em 3 oficinas:

Oficina 1: Educacéao
Financeira

Oficina 2: Economia Criativa

Oficina 3: Inclusao Digital

Objetivo: Capacitar 0s
participantes em fundamentos de
educacgao financeira, gestdo de
recursos, acesso a Servigos
bancarios, investimentos
conscientes e empreendedorismo.
Promover autonomia financeira e
equidade de acesso a recursos.

Programacao diaria (4h/dia):

Dia 1: Introdugdo a educagio
financeira e planejamento de
recursos

e Dia 2: Gestao de
financas pessoais e
coletivas

e Dia 3: Acesso a servigos
bancarios e sistemas de
pagamento

Objetivo: Apresentar modelos de
negécios no setor cultural e
criativo, estratégias de captacao
de recursos, criagdo de parcerias
e transformagdo de ideias em
empreendimentos viaveis.

Programacao diaria (4h/dia):

e Dia 1: Introdugédo a
economia criativa e
identificagédo de
oportunidades

e Dia 2: Modelos de
negocios e planejamento
estratégico

e Dia 3: Parcerias, aliangas
e networking

e Dia4: Captagdo de
recursos e elaboragao de

Objetivo: Equipar os participantes
com habilidades digitais essenciais
para empreender e formalizar
negocios, incluindo  marketing
digital e uso de novas ferramentas.

Programacao diaria (4h/dia):

e Dia1: Introducéo a
inclusdo digital e
formalizagao de negdcios

e Dia 2: Ferramentas
digitais para gestédo e
comunicagao

e Dia 3: Redes sociais,
marketing digital e
estratégias de
engajamento

e Dia 4: Inovacao digital e
oportunidades para redes
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e Dia 4: Investimentos
conscientes e estratégias
de poupanca

e Diab5:
Empreendedorismo e
sustentabilidade
financeira das redes

projetos culturais

e Dia 5: Apresentacéo de
projetos e feedback
coletivo

criativas

Dia 5: Apresentacéao de
estratégias digitais e
plano de agao

5.7. Ao término desta etapa, cada participante devera realizar a entrega de um desafio final, de carater
obrigatério, que sera explicado em aula e cocriado junto ao facilitador, servindo como instrumento de

avaliacao.

6. CRITERIOS DE SELECAO

6.1. O projeto é composto por 1 fase classificatéria e eliminatdria, monitorado por uma metodologia do
Movimento Cidade que conta com uma curadoria interna estruturada para realizar a analise das inscri¢cdes
e demais entregas dos participantes.

6.2. Para a fase 1, a resposta do formulario é o captador de informacgdes iniciais sobre a rede, portanto, ao
responder cada pergunta, confirme a veracidade das informagdes e lembre-se que havera uma selecdo a

partir das respostas.

6.2.1. As questdes se referem aos dados pessoais do representante da rede, como nome completo,
telefone e email para contato e informagdes necessarias para o cadastro no sistema de gestdo do

Movimento Cidade para as devidas articulacdes do projeto.

6.2.2. Como critério de sele¢do nessa fase, serad avaliado afinidade com o objetivo proposto no
projeto, respeitando as prioridades contidas no item 2.1.2 deste manual.

6.2.3. Mais de 2 (dois) representantes por rede podera ser selecionado e classificado nessa fase

desde que cumpra os critérios e se enquadre na prioriza¢gdo de publico do edital.

6.2.4. Sera respeitado o limite total de 150 vagas devido a estrutura e recursos necessarios para

atendimento e suporte dos selecionados.

7. PREMIAGAO
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7.1. Premiagao: Cada oficina contara com um prémio no valor de R$ 3.500,00 (trés mil e quinhentos reais),
vinculado ao desafio desenvolvido ao longo das aulas presenciais. O pagamento da premiacdo sera
realizado em até 60 (sessenta) dias a contar do término do projeto na respectiva cidade.

7.2. Avaliagao: A definicdo da rede vencedora sera realizada pelo(a) facilitador(a) da oficina, em conjunto
com a coordenacdo do projeto, a partir de uma andlise rigorosa da apresentacgao final. A avaliacdo seguira
uma metodologia baseada nos seguintes critérios:

Critério O que sera avaliado Peso
Impacto social e Transformagdo comunitaria e territorial gerada pela solugao; 30%
econdmico atendimento a demandas reais; potencial de viabilidade econdmica e

autonomia financeira coletiva da rede; possibilidade de geragdo de
renda; evidéncias de comercializacdo; clareza na comunicacado e
divulgagdo do produto.
Criatividade e Grau de inovagado, identidade cultural e diferenciacdo em relacdo ao 15%
originalidade senso comum; aproveitamento da cultura local; criagdo de novos
formatos ou formas de comunicar; identificagdo do diferencial
competitivo.
Clareza da proposta Qualidade e organizacao da apresentacdo; compreensdo e coeréncia da 15%
solugdo com o desafio; engajamento na comunicagdo da ideia.
Conexdo com os Uso dos conteulidos trabalhados durante a imersdo; evidéncias de 15%
aprendizados da aplicacao pratica dos conhecimentos adquiridos.
semana
Modelo de negécio  Estrutura, coeréncia e potencial de continuidade da proposta; clareza 15%
sobre produto, publico, canais de venda, receita, custos e proposta de
valor.
Participacao nas Dedicacdo, presenca e participagdo efetiva de todos os representantes 10%

atividades

da rede ao longo da formacao, refletindo comprometimento e disposicéo
para aprender e cocriar.
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8. DIVULGAGAO DOS RESULTADOS

8.1. O resultado de cada etapa sera divulgado em suas respectivas datas orientadas no cronograma deste
edital (item 4), nos canais oficiais do Movimento Cidade, quais sejam:

a) Nas redes sociais do projeto @ondeharedeharenda

b) Por notificagdo através do e-mail indicado no ato da inscrigao;

c) Por contato telefénico a ser realizado pela organiza¢do, por meio do nimero de contato
indicado no ato da inscricdo, podendo ser ligagdo ou mensagem pelo app WhatsApp.

9. DESCLASSIFICAGAO

9.1. Em qualquer fase do processo de selecdo e/ou execugdo, serdo imediatamente desclassificadas as
propostas que incorrem em um dos seguintes casos:

9.1.1. Constata¢do de tentativa de fraude, adulteracdo ou pldgio quanto a autoria e
desenvolvimento do negdcio por parte das participantes;

9.1.2. Constatacdo de violagdo de direitos humanos, incluindo mas ndo se limitando a
preconceitos, incitacdo ao édio ou violéncia, esteredtipos acerca de uma determinada cultura, bem
como propostas que incentivem a degradacao ambiental;

9.1.3. Da rede que nao tiver disponibilidade para participar das atividades do programa, sendo
ressaltado que tais atividades ocorrem durante o horario comercial e ao longo da semana. Estes,
serdo desclassificados a qualquer tempo.

10. PROTEGAO E TRATAMENTO DE DADOS

10.1. Ao se inscrever, a(o) candidata(o) concorda que, caso selecionada(o), seu nome, imagem e 0s
eventuais trabalhos criados durante o projeto serao utilizados na divulgacdo e demais a¢fes do evento,
declarando ndo se opor a associar-se indiretamente as marcas patrocinadoras do mesmo.

10.2. Apés a divulgacdo do resultado para a imersdo presencial, o representante de cada rede deverd
preencher e encaminhar um formuldrio para atualizacdo dos dados pessoais e cadastros da rede, bem
como assinatura em termo de autoriza¢do de uso de imagem e voz.

10.3. A organizagdo do projeto, por si e por seus colaboradores, obriga-se a atuar em conformidade com a
Legislacdo vigente sobre Protecdo de Dados Pessoais e as determinagdes de érgdos reguladores sobre a
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matéria, em especial a Lei 13.709 de 2018, acessando os dados fornecidos por ocasido da inscrigdo no
projeto objeto do presente edital dentro de seu escopo e na medida abrangida por sua permissdo de
acesso, garantindo a confidencialidade dos dados pessoais fornecidos a organiza¢do e ndo os utilizando
para fins estranhos aos do projeto, salvo nas situagdes dispostas no presente edital ou por autorizagdo
expressa de seu titular.

11. DISPOSIGOES FINAIS

11.1. O envio do formulario no ato de inscricdo pressupde o conhecimento e integral concordancia com as
normas e condi¢des estabelecidas neste edital.

11.2. As redes inscritas, selecionadas ou ndo, passardo a fazer parte dos bancos de dados do Movimento
Cidade e seus parceiros para fins de oportunizacdo de aproximacdo e visibilidade dos projetos em caso de
continuidade desse projeto.

11.3. Serd fornecido um certificado de conclusdo a todos que participarem de alguma das atividades do
projeto, de acordo com a confirmagdo de participacdo via assinatura de presenca em cada evento.

11.4. O participante que realizar a inscricdo via formulario sera o Unico responsavel pela veracidade das
informac¢des encaminhadas, ficando ciente que, em caso de falsidade ou informacdo falsa, podera ser alvo

das sanc¢8es previstas no ordenamento juridico brasileiro.

11.5. A organiza¢do se reserva o direito de remanejar as datas de realiza¢cdo das atividades em caso de
alguma solicitacdo vinda dos parceiros e patrocinadores ou érgaos reguladores ligados ao projeto.

11.6. DUvidas sobre o edital poderao ser esclarecidas no e-mail: contato@movimentocidade.com
devendo ser enviadas com o assunto: Edital Onde Ha Rede H& Renda 2025.

Vitdria, 22 de Setembro de 2025
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